
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
2003 yılının mart ayında kurulduk, her ne kadar sitenin olu�turulması bir 
yaratıcılık olarak betimlense de ilk ziyaretçilerimizi kazanma yöntemimiz 
küçük kartlara “www.mykoc.com açıldı” yazarak yurt odalarına 
da�ıtmak kadar basitti. Mykoc.com ile on altı ayda tıklama sayımız bir 
milyonu geçti. 2004 yılında üniversitesi ö�renci nüfusu  3000’i a�mı� 
olarak belirtilirken bizim üye sayımız 1500 kadardı. Mykoc.com ilan-ı 
a�k, In-Out, ders notları, ders izlenimleri, kö�e yazarlı�ı ve forum ana 
linkleriyle ziyaretçi çekmeyi ba�ardı. 
 

 
 
Mykoc.com’un hedef kitlesi Koç Üniversitesi ö�rencilerinden ve 
mezunlarından olu�uyor. “Youth Marketing” in önem kazandı�ı bu 
zamanlarda mykoc.com Koç Üniversitelilere ula�mak için biçilmi� 
kaftan! Her gün ortalama 2500 yeni hit alıyoruz, ve ö�renci sayımızdaki 
ve mykoc.com yönetim sayımızdaki artı� yıldan yıla arttıkça günlük hit 
sayısı da artıyor. 
 

 
 
Her marka ki�ilerin ihtiyaçlarını kar�ılamak üzere do�mu�tur. Biz de bu 
ilkeden yola çıkarak, ö�rencilerin ihtiyaçlarını belirledik ve  
mykoc.com’a düzenli olarak girmelerini sa�lamak istedik. �htiyaçlar 
belirlendi: 
 �lan-ı a�k: Koç Üniversitesi’nde okuyoruz, havadaki a�k 
kokusunu fark ettik. Ortamlarda birbirini izleyen insanların ne derece 
cesur olabileceklerini inandı�ımız için mykoc.com ilan-ı a�k bölümünü 
açtık. Önceleri ö�rencinin ö�renciye yaptı�ı onlarca ilan-ı a�kı, 
ö�rencilerin gözde ö�retim üyelerine yaptı�ı ilan-ı a�klar takip etti. 
Üniversite yönetimi bizlere telefon ederek anında ö�retim üyelerine 
yapılan yazıların kaldırılmasını rica etse de, ilan-ı a�klar Koç 
Üniversitesi’nde vazgeçilmez oldu. 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
                
                
                
                
                
                
                
                
                
                
                
                
                
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Ders Notları: Sınav tarihinden 2-3 önce bile kitap kapa�ını 

açmamı� ö�renci populasyonunun fazlalı�ını fark ettik. Her ö�rencinin 
zorunlu olarak aldı�ı derslerin ders notlarını mykoc.com’a koyduk. Her 
sayfanın altına-üstüne www.mykoc.com yazdık. Ö�rencilerin elinde o 
notları görünce, gururlandık, etkili bir reklam yaptık. 
 Ders �zlenimleri: Sadece ö�retim üyelerinin ö�rencileri 
de�erlendirdi�i bir sistemde, ö�rencilerin de ö�retim üyelerini 
de�erlendirmek istediklerini fark ettik. Böylece ö�renciler ö�retim 
üyeleri hakkında izlenim yazdıklar, üniversite yönetimi, ö�retim üyeleri 
ve ö�renciler de okudular, yorum yazdılar. 
 In-out: Sarıyer ormanlarında kurulmu�, kendi medeniyetini 
yaratmı� bir kampusun kendi inleri ve outları olmalı diye dü�ündük. 
Ba�ladık inleri ve outları olu�turmaya, sonrasında bir form olu�turduk, 
ö�renciler de bizlere önerilerde bulundular ve her pazartesi In-Outların 
açıklanmasını beklediler. 
 

 Ö�rencilerin de mykoc.com’u aktif bir �ekilde kullandıklarında 
siteyi benimseyeceklerini dü�ündük. Öncelikle her ö�renci kulübü ile 
ileti�ime geçtik, tanıtımlarının ve organizasyonların mykoc.com’da 
ücretsiz olarak yayınlanabilece�ini söyledik. Onların web sitelerine 
linkimizi koyduk, onlara link verdik. Böylece bazı kulüpler de üyeleri ile 
ileti�imi sa�lamak için mykoc.com alt yapısını kullandı. 
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 Sonunda üniversite gençli�ini hedef kitle olarak benimseyen 
firmalardan reklamlar almaya ba�ladık. Ilk olarak üniversite bünyesinde 
faaliyet gösteren firmalar vardı: 
 Unigroup, Uni-Co, Uni-life… Uni ile ba�layan birçok 
organizasyon firması parti organizasyonlarını ve yaz-kı� tatil 
seçeneklerini mykoc.com ile Koç Üniversitelilere tanıttı. 
 Ve sonrasında kampus dı�ındaki firmalarla tanı�tık: 
 Kampus etrafındaki firmalar: Kampus yakınlarındaki pizza ve 
fast food firmaları ile kısa dönemli reklam anla�maları sonunda 
ö�rencilerine firmaların hizmetlerini tanıtmı� olduk. 
 
 Turkcell: Turkcell Koç Üniversitesinde düzenledi�i 
Turkcellfest’in ö�rencilere tanıtılması için mykoc.com’u seçti. 1 hafta 
boyunca yayınlanan reklamlar sonunda kampusümüz iyi bir sosyal 
aktivite ile bulu�mu� oldu. 
 
  L’oréal: Üniversite ö�rencileri’nin sanal ortamda kurdukları 
firmaları yönetmeyi hedefleyen L’oréal Business Game, en fazla 
katılımın sa�lanması için Koç Üniversitesi’nde posterlerle, ö�renci 
kulüplerinde tanıtımlarla ve tabii ki mykoc.com ile 2 ay süre ile tanıtıldı. 
Koç Üniversitelilerden Business Game’e katılım en fazla bu sene 
gerçekle�tirildi.  
 
 Unilever: Unilever firması 4.sünü düzenledi�i Ideatrophy 
yarı�ması ile genç beyinlerin Dové markası için pazarlama fikirleri 
üretmesini bekledi. Ve mykoc.com’da bir aya yakın bir süre boyunca 
reklamlar döndükçe döndü. Tanıtımlar sonunda Koç Üniversitelilerden 
yo�un bir katılım oldu, ve ilk elemeler Türkiye’den 28 takım arasında 
Koç Üniversiteliler de vardı. 
 
 Ritmix: Universal Mccann tarafından Türkiye’ye lansmanı 
yapılan aromalı malt içece�i Ritmix Koç Universitelilere 1 ay boyunca 
mykoc.com’da tanıtıldı. Ayrıca üniversitelileri ilgilendirecek di�er 
markalar konusunda da Universal Mccann ile tanıtım ba�ımızı kurmu� 
olduk. 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ba�vurum.com: Fed-Ex firması i�birli�i ile faaliyet gösteren, 
özellikler master ve burs ba�vurularının yurt dı�ına güvenli ve hızlı 
olarak yapılmasını sa�layan basvurum.com 1 ay boyunca tanıtımlarını 
mykoc.com aracılı�ı ile yaptı. 
 
 Advis: Üniversitelilere  yurtdı�ı danı�manlık ve Work&Travel 
konusunda hizmet veren Advis, 2003 yazındaki Work&Travel 
programını 6 ay boyunca Koç Üniversitelilere tanıtmak için 
mykoc.com’u kullandı. 
 
 ITEC: Sertifika programlarında ve yurtdı�ı e�itim 
danı�manlı�ında hizmet veren ITEC, bir ay boyunca “Uygulamalı 
Uluslararası Ticaret ve Giri�imcilik Sertifika Programı”nın tanıtılmasında 
mykoc.com’u kullandı. 
 
 LaScala: 2004 yılba�ında Serdar Ortaç’lı LaScala müthi� bir 
organizasyonun ve yılba�ı gecesinin Koç Üniversiteli ö�rencilere 
tanıtımını mykoc.com ile yaptı. 
 
 Hayal Kahvesi: Barter anla�mamız sonucunda her hafta 
mykoc.com’da da�ıttı�ımız davetiyeler kar�ılı�ında Hayal Kahvesi’nin 
tanıtımlarını yaptık. Anla�mamız boyunca da�ıttı�ımız 100’ü a�kın 
davetiye ile Koç Üniversitelilere de mykoc.com ile ücretsiz e�lenme 
fırsatı sunmu� olduk. 
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Sabah Gazetesi 10 Aralık 2003 “mykoc'u kurdu dokuz ayda yüz 
binler tıkladı”   
Öncesinde üniversite sorunlarına Kampus ekinde yer vermek isteyen 
Sabah Gazetesi Kampus eki yetkilileri www.mykoc.com’u ziyaret ettiler. 
Baktılar ki Koç Üniversitesi ve sorunlar denilince mykoc.com tek kaynak 
web sitemizde bizleri Kampus eklerinde tanıttılar. 
 
 
CosmoGIRL! Ocak 2004 kızkıza GENÇ YETENEK BU S�TE 
"BEN�M" 
Ve genç kızların popüler dergisi CosmoGIRL 2 sayfasını 
www.mykoc.com’a ayırdı. Nasıl kuruldu�umuzu, neden kuruldu�umuzu 
ve hedeflerimizi anlatma imkanı edindik. 
 
Technology Channel 30 Mayıs Pazar 2004 Saat: 16:15 Bookmark 
Basında yer almamız �imdilik Bookmark televizyon programında yer 
almamızla son buldu.  Program konu�u www.mykoc.com’un kurucusu 
Evrim Dirik, soruları yanıtladı ve bundan sonraki hedeflerini anlatma 
imkanı buldu. Basın yoluyla kendimizi biraz da olsa yayma ve tanıtma 
imkanı bulduk ve bu tanıtım üye ve hit sayımıza kısa zamanda yansıdı. 
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